PROGRAM STUDIOW

Wydzial prowadzacy kierunek studiéw:

Wydziat Politologii i Studiow Migdzynarodowych

Kierunek studiow:

dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom ksztalcenia:

studia drugiego stopnia

Profil ksztalcenia:

ogolnoakademicki

Umiejscowienie Kierunku w obszarze (obszarach)
ksztalcenia:

obszar nauk spotecznych

Forma studiow:

studia stacjonarne

Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta:

magister

Specjalnosé: 1. Dziennikarstwo i nowe media
2. Branding i Public Relations

Liczba semestrow: 4

Liczba punktéw ECTS: 120

Laczna liczba godzin dydaktycznych: 800

Ogolne cele ksztalcenia oraz mozliwos¢ zatrudnienia i
kontynuacji ksztalcenia przez absolwentow kierunku:

Z prognozy Future Work Skills 2020, opracowanej przez amerykanskich naukowcow z Institute for the
Future (IFTF), wynika, Zze do 2020 r. zdecydowanie wzro$nie zapotrzebowanie na nowe umiejetnosci.
O sukcesie pracownika stanowi¢ bedzie: umiejetnos¢ taczenia wiedzy z kilku zawodow
(multidyscyplinarnos¢), biegta obstuga zaawansowanych aplikacji komputerowych (kompetencje
cyfrowe), umiejetnos¢ radzenia sobie w dynamicznie zmieniajacej si¢ sytuacji zawodowej (zdolnos¢
adaptacyjna) oraz sprawna wspotpraca z przedstawicielami réznych kultur (kompetencje
migdzykulturowe). Jak podkreslaja autorzy prognozy Future Work Skills 2020, rynek pracy bedzie
potrzebowat pracownikoéw inteligentnych spotecznie, ktorzy potrafig szybko wyczué emocje i
dopasowac¢ wypowiadane stowa, ton glosu i gesty do sytuacji. Kolejna generacja pracownikow bedzie
ponadto musiata by¢ biegta w porozumiewaniu si¢ za pomocg animacji, ruchomego obrazu i grafiki,
ale tez bedzie musiata umie¢ krytycznie oceni¢ informacje udostgpniane za pomocg nowych mediow.

Przewidujac, ze absolwenci II stopnia DiKS osiagnag ww. kwalifikacje i kompetencje, widzimy dla
nich mozliwo$¢ zatrudnienia w:
e redakcjach ogdlnotematycznych i specjalistycznych,




mediach tradycyjnych i nowych mediach,

w organizacjach medialnych r6znych zasiegow, od lokalnych po ogolnokrajowe,

samozatrudnienie,

firmach consultingowych, ktore zajmuja si¢ projektowaniem, analizowaniem i

modernizowaniem procesow komunikacyjnych,

e agencjach reklamy, firmach public relations, domach medialnych, wydawnictwach medialnych
i wszystkich typach mediow masowych,

e organizacjach (prywatnych, panstwowych i publicznych), ktore opieraja swoja dziatalno$¢ na
funkcjonowaniu komunikacji zewnetrznej 1 wewngtrznej, np. w urzedach, szkotach wyzszych,
ministerstwach, izbach gospodarczych, organizacjach promocyjnych itp.,

e wilasnej firmie, zajmujacej si¢ konstruowaniem procesow komunikacyjnych, zarowno na
poziomie doradztwa, planowania strategicznego i kreacji,

o firmach szkoleniowych i coachingowych.

Wskazanie zwigzku programu ksztalcenia z misja i strategia
UMK:

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest prestizowy, cechuje si¢ wysokim poziomem
ksztalcenia. Jego zapewnienie jest mozliwe dzigki licznym badaniom naukowym prowadzonym przez
pracownikow WPiSM, w szczegdlnosci przez Katedrg DiKS. Sg to badania integrujace kadre naukowa
1 studentow.

Program studiow DiKS II stopnia zostatl sprofilowany w sposob nowoczesny, pragmatyczny,
uwzgledniajgcy prawa rynku pracy. Studia zapewnig mozliwo$¢ rozwoju osobowosci, kreatywnosci,
elastyczno$ci i wrazliwosci spotecznej, a to przyczynia sie do budowy spoteczenstwa obywatelskiego.
Z kompetencji naszych absolwentow korzysta¢ beda rozne regiony Polski, studenci UMK rekrutuja si¢
bowiem z obszaru catego kraju, ale przede wszystkim region kujawsko-pomorski. Program
projektowanego kierunku odzwierciedla potrzeby tutejszego rynku pracy, oczekiwan s$rodowiska
gospodarczego, instytucji samorzadowych i organizacji tworzacych infrastrukture. Z badan zleconych
przez Polska Agencje Rozwoju przedsicbiorczosci wynika, ze jedng z kategorii zawodow przyszlosci
tworza zawody ,,internetowe”, takie jak: copywriter, projektant witryn internetowych, analityk ruchu
na stronach WWW. Do niej nalezg takze te zwigzane z organizacjg i sposobem prezentacji zawarto$ci
stron WWW lub opracowywaniem strategii firmy dotyczacej komunikacji za pomoca poczty
elektronicznej (np. e-mail channel specialist). Uniwersytet jest $wiadom ww. tendencji, co
odzwierciedla Strategia UMK na lata 2011-2020. Zgodnie z przyjetym dokumentem, Uniwersytet ma,
m.in.: przyczyni¢ si¢ do dalszego rozwoju potencjatu intelektualnego wojewoddztwa kujawsko-
pomorskiego oraz wzrostu innowacyjno$ci; dysponowaé nowoczesng bazg materialng, zapewniajac
bardzo dobre warunki studiowania i pracy naukowobadawczej, odpowiadajgce wysokim standardom




$Swiatowym; bedzie wydawa¢ dyplomy ukonczenia studiow cieszace si¢ najwyzszym uznaniem
pracodawcow.

Dziegki wysokiemu poziomowi procesu dydaktycznego, jakosci pracy kadry naukowej i zaangazowaniu
studentow, a takze innowacyjno$ci wyrazajacej si¢ w programie studidow oraz metodach i1 §rodkach
dydaktycznych (tu: wykorzystanie zasoboéw UCNTN), kierunek studiéw sprzyja umacnianiu pozycji
UMK wséroéd wiodacych polskich uczelni wyzszych. Wspomniana innowacyjnosé, obserwacja
miedzynarodowych trendoéw i korzystanie z wzordéw zagranicznych, sprawiaja ze Dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna moze przyczyni¢ si¢ do wzrostu znaczenia UMK w gronie uczelni
$wiatowych.

Utworzenie studiéw II stopnia DiKS jest gwarancja pozyskania uzdolnionych kandydatéw na studia III
stopnia (w zakresie nauki o mediach i nauki o komunikowaniu). Jak pokazuja doswiadczenia ze
studiami dziennikarskimi I stopnia, poziom intelektualny oraz postawa kandydatow/studentéw sa
bardzo wysokie — w poréwnaniu z kandydatami na inne kierunki spoteczne i humanistyczne. Pragnac
zatrzymac¢ utalentowang miodziez w uczelni, oferujemy atrakcyjny program studiéw II stopnia. Czes¢
z nich uda si¢ pozyskac¢ w przysztosci do zespoldw badawczych realizujacych badania komercyjne.

Wskazanie, czy w procesie definiowania efektow ksztalcenia
oraz w procesie przygotowania i udoskonalania programu
studiéow uwzgledniono opinie interesariuszy, w tym

w szczegoOlnosci studentéw, absolwentow, pracodawcow:

W trakcie projektowania efektow ksztalcenia i procesie tworzenia kierunku studidw zostaty
wykorzystane wyniki badan monitorujacych kariery absolwentow. Jednocze$nie jest przygotowywane
nowe badanie iloSciowe i jako$ciowe, ktore zostanie wdrozone w celu analizowania poziomu
ksztatcenia na kierunku studiéw. Dotychczasowy monitoring objal rowniez studentow kierunkoéw
prowadzonych na wydziale (szczegélnie I stopnia dziennikarstwa i komunikacji spolecznej i
politologii).

Powyzsze dzialania pozwolily na zaprojektowanie programu studiow zgodnego z oczekiwaniami
studentow.

Przed zdefiniowaniem efektéw i programu ksztalcenia przeprowadzono rowniez konsultacje z
instytucjami dziatajgcymi na rynku pracy, co znalazto odzwierciedlenie w ostatecznym projekcie.

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje kandydata) —
zwlaszcza w przypadku studiéw drugiego stopnia:

posiadanie tytulu licencjata, inzyniera, magistra
lub rownowaznego dowolnego kierunku Iub makrokierunku




Moduly ksztalcenia wraz z zakladanymi efektami ksztalcenia

Moduly ksztalcenia

Przedmioty

ECTS

Charakter zaje¢:
(e}
(obligatoryjny)
F

(fakultatywny)

Zakladane efekty ksztalcenia

Sposoby weryfikacji
zakladanych efektow
ksztalcenia osiaganych
przez studenta

Modut ksztatcenia 1 Glowne nurty kultury Swiatowej i 5 @) Wiedza: Student definiuje najwazniejsze pojecia z zakresu ww. Aktywny udziat w
polskiej w XX i XXI w. przedmiotoéw, kompleksowo opisuje zaleznosci migdzy systemami dyskusji (ocena ciagla);
. .. mediow, kultury i spoteczenstwa. Zna relacje kultura - komunikacja. . L
Komunikacja i kultura Umiejetnosci: Student analizuje poszczegolne teorie i paradygmaty cgzamin uSt_ny badz
Spolteczne i kulturowe 4 0 ;)raz stosuje je w przestrzeni komunikacyjnej, weryfikuje zatozenia pisemny; pl’Ojekt'; tESt}/
. ) ., eoretyczne z faktycznymi procesami zachodzacymi w komunikacji. sprawdzajace wiedzg;

oddziatywanie mediéw Krytycznie odnosi sie to prezentowanych koncepcji teoretycznych. esej; wejsciowka.
Posiada umiejetno$é krytycznej analizy komunikowania masowego. ’
Kompetencje spoleczne: Prawidlowo ocenia skale wpltywu mediow
na zycie spoteczne i kulturg. Zyskuje umiejetnos¢ komunikowania

Komunikowanie migdzykulturowe 5 O sie w $rodowisku wielokulturowym i migdzynarodowym, zdobywa
kompetencje spoteczne czyniace go aktywna jednostka w warunkach

- - - globalizacji. Wykorzystuje wiedz¢ z zakresu nauki o
Teorie komunikowania masowego @) komunikowaniu i wiedzy o kulturze na dalszym etapie ksztatcenia.
Kultura popularna 4 @)
Modut ksztatcenia 2 Wspotczesne spoteczenstwo 5 @) Wiedza: Student definiuje zjawiska spoleczne wystepujace w Aktywnos¢, referat,
polskie spoteczenstwie polskim, jak rowniez w skali migdzynarodowe;. prezentacja; egzamin
, . . Student objasnia determinanty zjawisk spotecznych wystepujacych .
spoleczenstwo i media Media lokalne i $rodowiskowe 5 o) w réznych spoteczenstwach, w tym w polskim. Student rozumie pisemny.

tre$ci wystepujace w ramach zaje¢, wymienia tytuly podstawowych

Problemy wspoélczesnego $wiata: 5 F medidw regionalnych. Przedstawia ich historig.

Wolnos¢ stowa i wolnos¢ mediow
lub Media wobec wspotczesnych
idei i ideologii

Umiejetnosci: Student wykorzystuje przyswojona teori¢ do
zbadania, jak poszczegdlne zjawiska wptywaja na siebie nawzajem.
Student formutuje opinie dotyczace zjawisk, procesoéw, relacji we
wspotczesnych spoteczenstwach. Potrafi krytycznie analizowac
zjawiska zachodzace od ponad dwudziestu lat na polskim rynku
medidéw lokalnych i sSrodowiskowych. Rozumie i ocenia role
mediow lokalnych.

Kompetencje spoteczne: W oparciu o uzyskana wiedzg student
nabywa kompetencje spoteczne, przydatne m.in. w dziatalnosci
zawodowej. Jest jednostka aktywna w warunkach globalizacji.




Modut ksztatcenia 3 Ochrona praw autorskich w 0 Wiedza: Student ma wiedzg o regutach prawa, normach etycznych, | Aktywny udziat w
Internecie zawodowych oraz o k.(’)ncepqach organ}zacyjnych do'tyczqcych' dyskusji (ocena ciagla);
. obszaru nowych mediéw. Student wie, jak nowe media wptywaja na . -
Nowe media — aspEkty Rekl : keti Int : 5 0 psychike jednostki i sposob funkcjonowania grupy spoteczne;j. egzamm ustny badz .
prawne, spoleczne exlama I marketing w Internecie Rozpoznaje i charakteryzuje mechanizmy komunikacyjne obecne w | P1S€mny (takze w formie
i psychologiczne nowych mediach. eseju); projekt; testy
. Umiejetnosci: Student rozumie i wyjasnia, jaki wptyw wywiera i i
Psychologia Internetu 5 O wirtualny $wiat na rozwdj stosunkow migdzyludzkich; student sprawdzajace wiedze.
identyfikuje i objasnia zalety i wady ptynace z uzytkowania
nowoczesnych technologii. Ksztatci umiejetnos¢ dowodzenia swych
racji w ramach wypowiedzi ustnych i pisemnych.
Kompetencje spoteczne: Student wskazuje sposoby rozwigzan
problemoéw zwiazanych z uzytkowaniem nowych mediow. Nabywa
kompetencji spotecznych utatwiajacych funkcjonowanie w
specyficznym $rodowisku komunikacyjnym, jaki stanowia
wspotczesnie nowe media (tzw. kompetencje cyfrowe). Jest
jednostka aktywna, dziatajaca w oparciu o normy etyczne.
Modut ksztaltcenia 4 Seminarium magisterskie 20 F Wiedza: Student rozpoznaje i rozréznia podstawowe metody badaf | Aktywny udziat w dyskusji
przydatne do planowania pracy magisterskiej, rozpoznaje (ocena ciagla); sukcesywnie
. podstawowe kategorie i pojecia z zakresu metodologii badan
Przy_gotowa_m_le pracy spotecznych przydatne do realizacji wybranego przez siebie tematu i SFZ):gCrﬁgaZV\gabnr%E;aCfac
magisterskiej uzywa owych kategorii i poje¢ we whasciwy sposob. yg o pracy
i przygotowanie Umiejetnosci: Student potrafi samodzielnie rozpozna¢ problem go IczaS €gzaminu
do egzaminu badawczy, w ramach ktdrego pisze prac¢ magisterska, potrafi yp omowggo.
dvolomowedo samodzielnie sformutowa¢ temat pracy licencjackiej i opracowaé Egzamm pisemny, ocena
yp 9 - plan pracy, whasciwie uzywa kategorii i poje¢ z zakresu metodologii | ciggla (m.in. za aktywnos¢),
Metody badan medioznawczych 6 0 badan spotecznych (medioznawczych) stosowanych w swojej pracy. | miniprojekt,
Kompetencje spoleczne: Student prawidtlowo okresla priorytety praca w grupach.
stuzace realizacji zadania.
Modut ksztatcenia 5 () Jezyk w komunikacji internetowej O** Wigdzaﬁ: l\ﬁa rOZSZkerZOHa i{llporzqdkowan@ WiZﬁZQ z Zakresuguki o | Projekt; prezentacja;

; mediach i komunikacji spotecznej. Ma uporzadkowana i poglebiona ;
Prze.dmIOt,y . Dziennikarstwo wobec nowych 5 O** wiedze na temat warsztatu dziennikarskiego. Ma poszerzong wiedze aktywn.}.] udzial W )
specjalnosciowe mediow na temat warsztatu pracy w zakresie wybranej specjalnosci. Ma dySku_SJI (ocena ciggta);
»Dziennikarstwo poszerzong wiedze na temat technologii informacyjnych i sposobow zadania praktyczne;

i nowe media” Internetowe gatunki dziennikarskie 4 O** ich wykorzystania w pracy umystowej. dtuzsze wypowiedzi
3 Umiejetnos$ci: Dysponuje umiejetno$ciami w zakresie warsztatu i
Warsztat korespondenta wojennego 5 O** dziennikarskiego, poglebionymi w odniesieniu do obszaru nowych pisemne na zadany temat.
. . - ok mediow. Posiada rozbudowany warsztat pracy w zakresie wybranej
Dziennikarstwo specjalistyczne 5 0 specjalnosci.
TV online — produkcja 3 O** Kompetencje spoleczne: Odgrywa aktywna rolg w spoteczenstwie,

multimedialna i wideo

ma potencjal stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw.




Projektowanie graficzne w nowych O** Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwiazane z
mediach zawodowa rola. Samodzielnie i krytycznie uzupetia wiedze,
doskonali umiejgtnosci i poszerza ich spektrum.
Modut ksztatcenia 5 (b) Komunikacja marketingowa O** Wiedza: Ma rozszerzona i uporzadkowang wiedzg z zakresu nauki | Projekt; prezentacja;
Przedmiot - - - - o mediach i komunikacji spotecznej. Ma uporzadkowana i aktywny udziat w
il ,y Public Relations w internecie O** poglebiong wiedze na temat warsztatu branzy PR i brandingu. Ma d }II(W Y i ota):
Speqja n.oscwwe Brandi badani ; o poszerzong wiedzg na temat warsztatu pracy w zakresie wybranej ys u_SJI (ocena 01qu a);
»Branding ran mg — badania, strategia, @ specjalnosci. Ma poszerzong wiedze na temat technologii zadania praktyczne;
i Public Relations” wdrozenia informacyjnych i sposobow ich wykorzystania w pracy umystowej. | dtuzsze wypowiedzi
: 3 Umiejetnosci: Dysponuje umiejgtnosciami w zakresie warsztatu isemne na zadany temat.
Zarzadzanie zmiang o** dziennikarskiego, poglebionymi w odniesieniu do obszaru nowych P y
- x medidéw. Posiada rozbudowany warsztat pracy w zakresie wybranej
Team building 0 specjalnosci.
Prezentacje i wystapienia publiczne O** Kompeteche spoleczne Odgryyva aktywne.; .rolq w spoie.:czeflstwie,
ma potencjat stymulowania opinii spotecznej i formowania postaw.
Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z
; . - zawodowa rola. Samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedzg,
Creative thinking © doskonali umiejgtnosci i poszerza ich spektrum.
Modut ksztalcenia 6 Wyktad ogdlnouniwersytecki 1 F Wiedza: Student nabywa wiedz¢ w ramach realizowanego wyktadu, | Obecno$§¢ na zajeciach
Zajecia - - - deflfli}lje i ij.aénia najwz}Znie.js.ze qugcia z danegolzakresu, o (frekwencj a) i/lub inne
Y Iniane™ Wyktad ogélnouniwersytecki 2 F Umiejetno$ci: Doskonali umiejetno$é formutowania wypowiedzi Krvterium Znaczone
ogoinouczeiniane ustnych i pisemnych. Potrafi integrowaé wiedze z r6znych obszarow, yt Wy
takze spoza studiowanego kierunku. przez wykfadowce.
Kompetencje spoteczne: Samodzielnie i krytycznie uzupehia
wiedzg, doskonali umiejetnos$ci i poszerza ich spektrum,
wzbogacajac je o wymiar interdyscyplinarny.
Modut ksztalcenia 7 Konwersatorium F Wiedza: Student nabywa wiedzg z zakresu realizowanego Aktywny udzial w
Fakultatywny do wyboru 1 (j. pol.) l;;)ﬁ:;/:asatorlum, definiuje i objasnia najwazniejsze pojecia z danego dyskusji (ocena ciagla);
Konwersatorium F Umiejetnosci: Doskonali umiejetnos¢ formutowania wypowiedzi dtuzsze WypOWIedZI

do wyboru 2 (j. obcy)

* Przedmiot jest do wyboru w ramach dwoch zaproponowanych z danej grupy

** QObligatoryjny - w ramach wybranej przez Studenta/-tke specjalnosci.

ustnych i pisemnych, doskonali znajomo$¢ wybranego jezyka
obcego na poziomie B2+. Potrafi integrowaé wiedze z roznych
obszarow, takze spoza studiowanego kierunku.

Kompetencje spoleczne: Samodzielnie i krytycznie uzupelia
wiedzg, doskonali umiejetnoscei i poszerza ich spektrum,

pisemne na zadany temat;
testy sprawdzajace
wiedzg; prezentacje;
konwersacje.

*** W ramach zaj¢¢ ogolnouczelnianych student moze wybra¢ zajecia realizowane na innym kierunku studiéw zamiast wyktadu ogélnouniwersyteckiego




Szczegolowe wskazniki punktacji ECTS

Moduly Przedmioty Liczba punktéw ECTS, Liczba punktéw ECTS, Liczba punktéw ECTS, ktora
ksztalcenia ktorg student uzyskuje na | Kktora student uzyskuje w student musi uzyska¢ w
zajeciach wymagajacych | ramach zajeé o charakterze | ramach zajeé z zakresu nauk
bezposredniego udzialu praktycznym, w tym zajeé podstawowych, do ktoérych
nauczycieli akademickich laboratoryjnych i odnosz3 si¢ efekty ksztalcenia
projektowych dla okre$lonego kierunku,
poziomu i profilu ksztalcenia
1 Gtowne nurty kultury Swiatowe;j i polskiej w XX i XXI w. 1 - 5
Teorie komunikowania masowego 15 3 3
Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediéw 1 - 4
Komunikowanie mi¢dzykulturowe 1 - 5
Kultura popularna 1 - 4
2 Wspolczesne spoteczenstwo polskie 1 - 5
Media lokalne i sSrodowiskowe 1 - 5
Problemy wspolczesnego Swiata: Wolnos¢ stowa i wolno$¢ mediow 1 - 5
lub Media wobec wspotczesnych idei i ideologii
3 Ochrona praw autorskich w Internecie 1 - 5
Reklama i marketing w Internecie 1 -
Psychologia internetu 1 - 4
4 Seminarium magisterskie 4 16 -
Metody badan medioznawczych 15 3 3
5a Jezyk w komunikacji internetowe;j 0,5 3 -
Dziennikarstwo wobec nowych medidéw 1 2 3
Internetowe gatunki dziennikarskie 0,5 4 -
Wiarsztat korespondenta wojennego 1 2 3




Dziennikarstwo specjalistyczne 1 2 3

TV online — produkcja multimedialna i wideo 0,5 3 -
Projektowanie graficzne w nowych mediach 0,5 3 -

5b Komunikacja marketingowa 0,5 3 -
Public Relations w internecie 1 2 3

Branding — badania, strategia, wdrozenia 0,5 4 -
Zarzadzanie zmiang 1 2 3

Team building 1 2 3
Prezentacje 1 wystapienia publiczne 0,5 3 -

Creative thinking 0,5 3 -

6 Wyktad ogdélnouniwersytecki 1 1 - 2
Wyktad ogélnouniwersytecki 2 1 - 2

7 Konwersatorium do wyboru 1 (j. pol.) 1 - 3
Konwersatorium do wyboru 2 (j. pol.) 1 - 3
Konwersatorium do wyboru 3 (j. obcy) 1 - 5
Razem: 32** 59 86

Wymiar % liczby punktow ECTS, ktora student
uzyskuje na skutek wyboru modulow
ksztalcenia:

50%

Program studiéw obowigzuje od semestru zimowego roku akademickiego 2014/2015.

Program studiow zostat uchwalony na posiedzeniu Rady Wydziatu Politologii 1 Studiéw Migdzynarodowych w dniu 11 marca 2014r.

(nazwa wydziatu)

(data posiedzenia rady wydziatu)

(podpis Dziekana)




