Program studiow

Ogolna charakterystyka studiow

Wydzial prowadzacy Kierunek studiow:

Wydziat Politologii i Studiéw Miedzynarodowych

Kierunek studiow:

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Poziom ksztalcenia:

studia pierwszego stopnia

Profil ksztalcenia

ogolnoakademicki

Umiejscowienie kierunku w obszarze (obszarach)
ksztalcenia:

obszar nauk spotecznych

Forma studiow:

studia stacjonarne

Liczba semestrow: 6
Liczba punktéw ECTS konieczna do uzyskania 180
kwalifikacji odpowiadajacych poziomowi

studiow:

Laczna liczba godzin dydaktycznych: 1800
Tytul zawodowy uzyskiwany przez absolwenta: licencjat

Specjalnos¢:

1. Dziennikarstwo i nowe media
2. Branding i Public Relations

Ogolne cele ksztalcenia oraz mozliwosci
zatrudnienia i kontynuacji ksztalcenia przez
absolwentow kierunku:

Z prognozy Future Work Skills 2020, opracowanej przez amerykanskich naukowcow z Institute for the Future (IFTF),
wynika, ze do 2020 r. zdecydowanie wzrosnie zapotrzebowanie na nowe umiejetnosci. O sukcesie pracownika
stanowi¢ bedzie: umiejetno$¢ taczenia wiedzy z kilku  zawodow (multidyscyplinarnos$c), bieglta obstuga
zaawansowanych aplikacji komputerowych (kompetencje cyfrowe), umiejetnos¢ radzenia sobie w dynamicznie
zmieniajacej si¢ sytuacji zawodowej (zdolnos$¢ adaptacyjna) oraz sprawna wspoélpraca z przedstawicielami réoznych
kultur (kompetencje miedzykulturowe). Jak podkreslaja autorzy prognozy Future Work Skills 2020, rynek pracy
bedzie potrzebowal pracownikéw inteligentnych wypowiadane stowa, ton glosu i gesty do sytuacji. Kolejna generacja
pracownikow bedzie ponadto musiata by¢ biegla w porozumiewaniu si¢ za pomoca animacji, ruchomego obrazu i
grafiki, ale tez bgdzie musiata umie¢ krytycznie oceni¢ informacje udostgpniane za pomoca nowych mediow.
Przewidujac, ze absolwenci I stopnia DiKS osiagna ww. kwalifikacje i kompetencje, widzimy dla nich mozliwo$¢
zatrudnienia w:

1. w redakcjach og6lnotematycznych i specjalistycznych,

2. w mediach tradycyjnych i nowych mediach,

3. w organizacjach medialnych réznych zasiegow, od lokalnych po ogdlnokrajowe,

4. samozatrudnienie,

5.firmach consultingowych, ktére zajmuja si¢ projektowaniem, analizowaniem i modernizowaniem procesow
komunikacyjnych,




6. agencjach reklamy, firmach public relations, domach medialnych, wydawnictwach medialnych i wszystkich typach
medidw masowych,

7. organizacjach (prywatnych, panstwowych i publicznych), ktére opieraja swoja dziatalno$¢ na funkcjonowaniu
komunikacji zewnetrznej i wewngtrznej, np. w urzedach, szkotach wyzszych, ministerstwach, izbach gospodarczych,
organizacjach promocyjnych itp.,

8. wiasnej firmie, zajmujacej si¢ konstruowaniem procesow komunikacyjnych, zarbwno na poziomie doradztwa,
planowania strategicznego i kreacji,

9. firmach szkoleniowych i coachingowych

Wskazanie zwigzku programu ksztalcenia z misja
i strategia UMK:

Kierunek Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest prestizowy, cechuje si¢ wysokim poziomem ksztalcenia. Jego
zapewnienie jest mozliwe dzigki licznym badaniom naukowym prowadzonym przez pracownikow Wydziatu
Politologii i Studiow Migdzynarodowych w szczegolnosci przez Katedre Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;.
Sa to badania integrujace kadre naukowa i studentow. Program studiéw na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna I stopnia zostal sprofilowany w sposdb nowoczesny, pragmatyczny, uwzgledniajacy prawa rynku pracy.
Studia zapewnia mozliwo$¢ rozwoju osobowosci, kreatywnosci, elastycznosci 1 wrazliwosci spotecznej, a to
przyczynia si¢ do budowy spoleczenstwa obywatelskiego. Z kompetencji naszych absolwentéw korzysta¢ beda rozne
regiony Polski, studenci UMK rekrutuja si¢ bowiem z obszaru catego kraju, ale przede wszystkim region kujawsko-
pomorski. Program projektowanego kierunku odzwierciedla potrzeby tutejszego rynku pracy, oczekiwan srodowiska
gospodarczego, instytucji samorzadowych i organizacji tworzacych infrastrukturg. Z badan zleconych przez Polska
Agencje¢ Rozwoju przedsigbiorczosci wynika, ze jedng z kategorii zawodow przysziosci tworza zawody ,,internetowe”,
takie jak: copywriter, projektant witryn internetowych, analityk ruchu na stronach WWW. Do niej nalezg takze te
zwigzane z organizacjg i sposobem prezentacji zawartosci stron WWW lub opracowywaniem strategii firmy dotyczacej
komunikacji za pomoca poczty elektronicznej (np. e-mail channel specialist). Uniwersytet jest Swiadom ww. tendencji,
co odzwierciedla Strategia UMK na lata 2011-2020. Zgodnie z przyjetym dokumentem, Uniwersytet ma, m.in.:
przyczyni¢ si¢ do dalszego rozwoju potencjatu intelektualnego wojewodztwa kujawsko-pomorskiego oraz wzrostu
innowacyjnos$ci; dysponowaé¢ nowoczesng baza materialng, zapewniajac bardzo dobre warunki studiowania i pracy
naukowobadawczej, odpowiadajace wysokim standardom §wiatowym; bedzie wydawaé dyplomy ukonczenia studiow
cieszace si¢ najwyzszym uznaniem pracodawcow. Dzigki wysokiemu poziomowi procesu dydaktycznego, jakosci
pracy kadry naukowej i zaangazowaniu studentow, a takze innowacyjno$ci wyrazajacej si¢ w programie studiow oraz
metodach i srodkach dydaktycznych (tu: wykorzystanie zasobow UCNTN), kierunek studiow sprzyja umacnianiu
pozycji UMK wséréd wiodacych polskich uczelni wyzszych. Wspomniana innowacyjnos¢, obserwacja
miedzynarodowych trendow i korzystanie z wzorow zagranicznych, sprawiaja ze Dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna moze przyczynic si¢ do wzrostu znaczenia UMK w gronie uczelni §wiatowych. Utworzenie studiow I stopnia
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest gwarancjg pozyskania uzdolnionych kandydatéw na studia II
stopnia.

Wskazanie, czy w procesie definiowania efektow
ksztalcenia oraz w procesie przygotowania i
udoskonalania programu studiow uwzgledniono
opinie interesariuszy, w tym w szczegolnoSci
studentow, absolwentow, pracodawcow:

W trakcie projektowania efektow ksztatcenia i procesie tworzenia specjalnosci dla istniejgcego juz kierunku studiow
zostaty wykorzystane wyniki badan monitorujacych kariery absolwentow. Dotychczasowy monitoring objat rowniez
studentow kierunkéw prowadzonych na wydziale (szczegodlnie I stopnia dziennikarstwa i komunikacji spotecznej i
politologii). Powyzsze dziatania pozwolily na zaprojektowanie programu studiow zgodnego z oczekiwaniami
studentow. Przed zdefiniowaniem efektow i programu ksztatcenia przeprowadzono rowniez konsultacje z instytucjami
dziatajacymi na rynku pracy, co znalazto odzwierciedlenie w ostatecznym projekcie

Wymagania wstepne (oczekiwane kompetencje
kandydata) — zwlaszcza w przypadku studiéw
drugiego stopnia:

BRAK




Moduly ksztalcenia wraz z zakladanymi efekty ksztalcenia

Moduly Przedmioty © — > Sposoby
ksztalcenia = ‘E. S weryfikacji
» ; 22 Zakladane efekty ksztalcenia zakladanych
O | £55 efektow
L £g S ksztalcenia
50 l: osiaganych przez
studenta
| Filozofia : 3 F Wiedza: zna podstawowe pojecia filozoficzne, antropologiczne oraz fakty z Aktywny udziat w
Podstawy Filozofia cztowieka lub najnowszych dziejow Polski dyskusji
7 zakresu Filozofia techniki Umiejetnosci: Wskazuje konsekwencje okreslonych wydarzen historycznych | (ocena ciagla);
nauk Historia wspolczesna*: 3 F oraz interpretuje procesy ‘antropolo'gicz'ne.w poszcz‘eg(')lnyc‘h obszarach egzamin .
humanistycznych Najnowsza historia Polski lub badawczych. Postuguje sig kategoriami uzywanymi w analizach ustny badz pisemny;
Najnowsza historia $wiata filozoficznych N . pisemna praca
Antropologia kultury 4 0 Kompetencje spoteczne: doskonali i uzupelnia nabyta wiedze¢ i umiejetnosci zaliczeniowa
1 Wstep do socjologii*: 4 F Wiedza: Definiuje podstawowe kategorie i pojecia socjologiczne, Aktywny udziat w
Podstawy z Socjologia lub psychologiczne, ekonomiczne oraz prawne. Rozrdznia podstawowe procesy dyskusji (ocena
zakresu Konflikty spoteczne i ich spoteczne i polityczne ciggla); egzamin
nauk spolecznych znaczenie Umiejetnosci: Trafnie diagnozgje sytuacje¢ spoleczna, polityczng i ustny badz pisemny,
Ekonomia i zarzadzanie*: 4 F ekonomiczng oraz przewiduje i wyjasnia podstawowe zjawiska spoteczno- pisemna praca
Ekonomia lub polityczne i ekonomiczne. Postuguje si¢ podstawowymi pojeciami prawnymi i | zaliczeniowa; referat;
Teoria organizacji i zarzadzania ekonomicznymi.
Systemy polityczne*: 4 F Kompetencje spoteczne: Formuluje wiasne poglady ekonomiczne i dokonuje
Wybrane zagadnienia z systemow swiadomych wyborow. Jest Swiadom koniecznosci poszerzania wiedzy z
politycznych lub System zakresu nauk spotecznych do wykonywania zawodu dziennikarza.
polityczny |1l RP
Psychologia spoteczna 3 @)
Historia mediow 4 0 Wiedza: wyklady: uzyskanie
11 Socjologia mediow 3 0 Zpa tgrminolpgiq z dzied;iny mefiiozr}a\{vstw? i zalei'noéf:i pomigdzy minimum oceny
- _ historig mediéw a innymi dziedzinami historii. Zna zjawiska wspotczesne w dostatgc;nej z
medioznawczy Gatunki dZIen.nlkarskle _ 3 O mediach i mechanizmy rzadzgce rynkiem mediéw. Zna najwazniejsze modele Z%vziir;;r?i(;wi'
Systemy medialne na §wiecie 4 0] 1 sposol?y organizacji struktur redakcyjnych. Zna cechy najwazniejszych Konwersatoria:
5 5 gatunkow i form dziennikarskich ~obecnosé na zajeciach i

Polski system medialny

Umiejetnos$ei:

odpowiednio oceniona
aktywnos¢ -
przygotowanie




Zarzadzanie mediami

Analizuje zjawiska w obszarze mediéw i komunikacji spotecznej. Potrafi
napisac¢ rozne formy tekstow dziennikarskich i oceni¢ warto$¢ merytoryczng i
formalna roznych form wypowiedzi dziennikarskich. i oceni¢. Potrafi
przygotowac projekt medialny i projekt kampanii reklamowej

Kompetencje spoteczne:
Prawidtowo identyfikuje dylematy zawodowe dziennikarza. Rozumie
potrzebe samoksztatcenia. Mysli i dziata w sposdob

sprawdzajacego
umieje¢tnosci praktyczne
projektu odpowiednio
do tematyki zajec
(sporzadzenie
pisemnych informacji w
roznych formach
dziennikarskich, ocena
produktu,

przedsigbiorczy. przygotowanie dodatku
tematycznego i projektu
wlasnego produktu
medialnego, studium
przypadku, prezentacja
na wybrany temat
-kolokwia 1 wejsciowki
sprawdzajace wiedzg
teoretyczng
v Prawo mediow O Wiedza: Aktywny udziat w
Ma podstawowa wiedz¢ o najwazniejszych podmiotach wiasciwych rynku | dyskusji (ocena
prawo ﬁedlovz1 ,tICh struktu.rzgz, funkclalfrh oraz poistawach. prawnygh funKCJorLoyvaqla;; ciagta); dhuzsze
(wybrane A :211 po sdayvcl)we.; wiedzg. wdz.a1 esie wys 1t:;powa}rlna zagrozen, sp(})lsobow 1ch wypowiedzi pisemne
Piatin adania, dzialania i przeciwdziatania w wybranych, najwazniejszych obszarac
dziedziny) dziennikarstwa. Ma podstawowa wiedze w zakresie podstawowych instytucjii | " zadany tema}t;
podmiotoéw systemu medialnego. testy sprawdzajace
Umiejetnosci: wiedzg; prezentacje;
_ Prawidtowo postuguje si¢ normami prawnymi z wybranych dziedzin prawa w | konwersacje
Prawo autorskie 0 celu oceny kwalifikacji prawnej danego stanu lub zdarzenia. Potrafi postugiwaé
si¢ jezykiem specjalistycznym whasciwym dla nauk o komunikacji i mediach.
Kompetencje spoteczne:
Posiada przygotowanie do pracy w instytucjach i podmiotach realizujacych
zadania z zakresu dziennikarstwa i komunikacji spotecznej.
V Nauka o komunikowaniu 6] Wiedza: Ma podstawowg wiedze¢ na temat komunikacji spotecznej i jej okreslona frekwencja
komunikacja proceséw. Wie, jak zmienialy si¢ poglady na temat komunikowania. Ma oraz uczestnictwo w
$wiadomos¢ kompleksowej natury jezyka. Ma podstawowe informacje dyskusji na zajeciach a
Kultura jezyka 0 teoretyczne z zakresu kultury jezyka. Zna podstawowe narzedzia manipulacji f;%%fi%ﬁygfuﬁiﬁf
ngy.k(.)wej o P . - .. dni przygotowuja rowniez
Stylistyka prakiyczna 5 miejetnosci: rzygotolzwuje.typovyf wystgpienia Estne 11 i}semne zgodnie z indywidualne
wymogami normy jezykowej wspotczesnego jezyka polskiego. Potrafi prezentacje tematyczne.
uczestniczy¢ w wystapieniach publicznych i prowadzi¢ debaty i dyskusje. Ostatecznie zaliczenie
zaj¢¢ odbywa si¢ na
Kompetencje spoteczne: Jest odporny na manipulacje stosowane w mediach podstawie pisemnego
- lub ustnego kolokwium.
Retoryka i erystyka o]
Promocja i reklama o]




Vi Edytorstwo tekstow 2 0] Wiedza: Ma podstawowg wiedze na temat ocenie podlega:
warsztat pracy warsztatu pracy dziennikarza, tj. ma wiedzg na temat etapow obrobki tekstu- frekwenc:'_a, aktywnosci
dziennikarza Emisia slosu 1 0 od napisania do druku; zna zasady emisji glosu i higieny pracy z glosem; oraz zrealizowane
Ja & Rozpoznaje elementarne zagadnienia warsztatu fotograficznego oraz ma projekty/zadania ki
podstawowsa wiedze na temat technologii informacyjnych i ich wykorzystania vt’}z,g:jknijiz(tjs ?ﬁ Specytiki
Nowoczesne technologie w pracy | 2 0 w pracy umystowe;. \F/)vykonanie pra?c.
umystowej Umiejetnoéci: Potrafi opracowac tekst do celow wydawniczych. Stosuje fotograficznych,
wiasciwe techniki pracy glosem. Postuguje si¢ odpowiednimi §rodkami- obrobka redakeyjna
formalnymi i technologicznymi, uzywa odpowiednich narze¢dzi w projektach okre$lonego tekstu) .
Warsztat fotografii 2 0 fotograficznych oraz postuguje si¢ podstawowymi programami Czes¢ zajec zaliczana
komputerowymi w pracy umystowej. jest na podstawie
Kompetencje spoteczne: kolokwium (ustnego
Nawiazuje umiejetnie kontakt ze shuchaczem, §wiadomie stosuje skuteczne albo pisemnego)
techniki wzmocnienia przekazu. Ma $wiadomo$¢ koniecznosci
samoksztatcenia
VII Wiedza: student definiuje podstawowe pojecia z zakresu etyki dziennikarskiej, | pozytywna ocena
opisuje gldwne problemy etyczne wspotczesnych dziennikarzy ztozona z wynikow z:
etyka Etyka dziennikarska 3 0O Umiejetnosci: Analizuje pod katem etycznym poszczegdlne przypadki aktywnos$ci na
dziennikarska naruszen zasad etyki dziennikarskiej przez dziennikarzy. Formutuje zajeciach,
wskazania dotyczace dziatan powinnych dziennikarzy we wspotczesnym wejsciowek z tekstow
Swiecie obowiazkowych,
Kompetencje spoteczne: Student osadza postawy przedstawicieli kolokwium
wspoélczesnego $wiata dziennikarskiego. koncowego,
Warsztat dziennikarza prasowego | 3 O*** Wiedza: Ma poszerzong wiedze na temat tworczego pisania tekstow, ocenie podlega
Villa** Creative Writing 3 O*** | reportazu, filmu dokumentalnego, publicystyki kulturalnej. Ma poszerzona wykonanie zadah
. wiedze na temat warsztatu pracy dziennikarza prasowego, radiowego, praktycznych
specjalnosé $OVﬁe _rIT(]Ed'a " g 8::: internetowego, telewizyjnego. Ma wiedze na temat technik i form ;?;?gﬁg?: nr?zajf;é (np
echnika pracy reportera Iy : : Iy >dmi c :
dziennikarstwo i Internet w pracy dziennikarza 5 O dokumentalnych. Zna cechy mediéow tradycyjnych i nowych mediow. ]':a[o']ian'e scenariusza
nowe media (aspekty techniczne) Umiejetnosci: Potrafi analizowa¢ i interpretowa¢ formy dokumentalne. Potrafi ﬁﬁuoégekﬁﬁfggf;ﬁ‘;go,
WarSZtat dziennikarza 3 Ox** skutecznie wyszukiwac i legalnie wykorzystywa¢ informacje na kazdy temat stworzenie strony www
Internetowego (m.in. zasobow sieci internetowej). Potrafi tworzyc¢ i redagowaé materiaty bogatej w obrazy i
Warsztat dziennikarza radiowego | 2 O*** internetowe. Potrafi przeprowadzi¢ wywiad i stworzyé scenariusz animagje,
Dziennikarstwo agencyjne 3 QF*** krotkometrazowego filmu dokumentalnego. Potrafi napisaé krotkg forme przeprowadzenie
i dziennikarskg na temat biezacych wydarzen kulturalnych Potrafi napisa¢ wywiadu). Zaliczenie
Tworzenie stron www 3 Oo*** newsa Potrafi wlasciwie pracowac z zajec odbywa sig
Dziennikarskie zrodla informacji | 3 O*** urzadzeniem nagrywajacym dzwigk. Potrafi stworzy¢ rozbudowana strong ?r%rll(?/:/j;ﬂ cr!?ipolfjasctaWIe
Technika przeprowadzania 3 OF** www. Krytycznie analizuje wptyw nowych mediéw na zycie cztowieka biezacej rjla ZF:lj qci);ch.
wywiadu newsa Potrafi wlasciwie pracowac z urzadzeniem nagrywajacym dzwigk. Calosé lub czeéé zajeé o
Warsztat dziennikarza TV 2 O*** Potrafi stworzy¢ rozbudowana stronge www. Krytycznie analizuje wpltyw charakterze
Reportaz telewizyjny i film 3 OF*** nowych medidow na zycie czlowieka. teoretycznym zaliczana
dokumentalny jest na podstawie
Publicystyka kulturalna 3 Q*** kolokwiow.
Polska szkota reportazu 4 OF***




Technika realizacji TV 2 O*** Kompetencje spoleczne: Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy
Publicystyka polityczna 3 Q*** zwigzane z zawodowa rolg dziennikarza. Potrafi okresli¢ priorytety stuzace
Dziennikarstwo $ledcze 3 O*** realizacji zadania, okreslonego przez siebie lub przez innych.
Wspotczesny reportaz na $wiecie | 3 OF***
Komunikacja wizualna 3 O*** Wiedza: zna zasady prawne i etyczne obowigzujace w branzy PR. Ma wiedze | ocenie podlega
Komunikowanie interpersonalne | 3 O*** na temat zarzadzania sytuacje kryzysowa. zna podstawowe kategorie marek i | Wykonanie projektow
VI b** Teoria | narzedzia PR 3 Q=+ | brandingu oraz corporate identity. Posiada poszerzong wiedzg na temat praktycznych
. | Warsztatu fotografii komercyjnej. Zna mechanizmy determinujace proces zwigzanychz
Wprowadzenie do 3 o] . ; ) ; przedmiotem zajec (np.
o . komunikacji interpersonalnej. Posiada wiedzg za zakresu podstawowych :
specjalnosé Communication Design . - . ) o0 PO przygotowanie
pec) - metod zarzadzania ludzmi. Posiada wiedzg z zakresu historii i podstawowych ;
inQ i ; Prawne i etyczne aspekty 2 O*** . . o . . publicznego
Branding i Public dziatalnosci PR zasad projektowania komunikacji a takze zakresu narzedzi wykorzystywanych | yystanienia,
Relations Zirz dzanielt sviuacia Krvzvsow 3 O w dziataniach marketingowych. przygotowanie tekstu
= 3 < ytuac)g Kryzysowg 3 oo Umiejetnosci: Umie prowadzié¢ badania brandingowe. Potrafi przygotowac specjalistycznego,
orporate | ent'_ty — plan komunikacyjny na wypadek sytuacji kryzysowej. Wdraza okres§lone projekt brandingowy)
Warsztat rzeczmk‘:’l prasowego 2 O*** techniki celem usprawnienia komunikacji. Postuguje si¢ niezbgdnymi Zaliczenie zajgc
Portale spotecznosciowe 3 0 pojeciami funkcjonujgcymi w obszarze public relations. Stosuje narzedzia z odbywa si¢ ponadto na
Podstawy grafiki komputerowej 3 Q*** zakresu zwickszenia efektywnosci pracy zespotowej. Analizuje i konstruuje podstat\)/y e frekwenCJl !
Branding 3 O*** przekazy wizualne Posiada umiejetnos¢ pisania tekstow specjalistycznych dla E;?Cgiaéﬁzz}ccgozz lub
Fotografia reklamowa i 2 Ok r6znych branz. Postuguje si¢ rozbudowanymi narzg¢dziami multimedialnymi w czjees'c' 73] t:,;c' o
korporacyjna pracy. S charakterze
Bublic affairs 3 O Kompetencje spoteczne: Doskonali umiejetnosé pracy w zespole. Potrafi teoretycznym
PR w administacii oublicznei 3 O wystepowac publicznie. Prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zaliczana jest na
Zarzadzanie proj ejktgmi ] ) Or* zwigzane z zawodowa rolg specjalisty z zakresu komunikowania. podstawie
kolokwiow.
Jezykowe techniki 2 OF***
oddzialywania na odbiorce
Zarzadzanie zasobami ludzkimi 3 OF***
Custom publishing 3 QF***
Marketing w nowych mediach 3 O***
Wiedza: Student rozpoznaje i rozroznia podstawowe metody badan., zna | égzamin pisemny
I1X Metody i techniki badan 0 podstawowe kategorie i pojecia z zakresu metodologii badan spotecznych | (Wyklad) i kolokwium
Pracownia badan 0 przydatne do realizacji wybranego przez siebie tematu i uzywa owych kategorii gr?jz realizacja zadania
h R adawczego
medioznawczych 1 pojec. ; .
praca dyplomc_)wa Umiejetnosci: potrafi samodzielnie rozpozna¢ problem badawczy, dobraé¢ (laboratorium). ‘a takze
I przygotowanie 10 F e - , na podstawie ocena
- wlasciwg metodg do problemu badawczego, samodzielnie sformutowa¢ temat ; :
do Seminarium dyplomowe AR . e oo . | koncowej z
. pracy licencjackiej i opracowac plan pracy, wasciwie uzywa kategorii i poj¢¢ | przygotowania i obrony
€gzaminu z zakresu metodologii badan spotecznych stosowanych w swojej pracy. pracy dyplomowej i
dyplomowego Kompetencje spoteczne: prawidtowo okresla priorytety stuzace realizacji | egzaminu
zadania. Zachowuje standardy etyczne w pracy badawczej dyplomowego.
X Wyktad ogoélnouniwersytecki 1 2 F Wiedza: Poszerza wiedze ogdlng w zaleznos$ci od tematyki wyktadu. Sposob weryfikacji
o -~ o . _ f ‘ ; fekto ksztatceni
zajecia Wyklad ogolnouniwersyteck 2 7 meptraﬁ integrowa¢ wiedz¢ z roéznych obszarow, takze spoza | € ed 0}‘: ISZ' a Cenlg
oodlnouczelniane studiowanego kierunku. modu zalezy  ©
8 Wyktad ogoélnouniwersytecki 3 2




Wyktad ogoélnouniwersytecki 4

Kompetencije spoleczne: Ma swiadomos¢ koniecznosci samoksztalcenia

prowadzacych wyktady

ogolnouniwersyteckie .
X1 Wiedza: Nabywa wiedz¢ z zakresu realizowanego konwersatorium, definiuje i | Obecno$¢ na zajeciach i
Konwersatorium do wyboru 1 obja$nia najwazniejsze pojecia z danego zakresu. aktywny udzial w
(j. pol.) Umiejetnosci: Doskonali umiejetno$é formutowania wypowiedzi ustnych i dys!(usji (ocena ciagta);
fakultety Konwersatorium do wyboru 2 pisemnych, doskonali znajomo$¢ wybranego jezyka obcego na poziomie B2. gggr;z:emgp;‘g;‘;zl
(j. obcy) Potrafi integrowa¢ wiedzg z réznych obszardw, takze spoza studiowanego termat: kolokwia
kierunku. ,dza' ce wiedzg;
Kompetencje spoteczne: Samodzielnie i krytycznie uzupetnia wiedze, fﬁg?majji ’
doskonali umiejgtnoscei i poszerza ich spektrum, wzbogacajac je o wymiar
interdyscyplinarny
X1 Wychowanie fizyczne Efekty ksztalcenia sg okre$lane przez jednostkg UMK prowadzaca zajecia w | obecno$¢ na
Wychowanie zakresu wychowania fizycznego zajeciach
fizyczne
Wiedza: Ma opanowany szeroki zasob stownictwa, wyrazen i zwrotOw Weryfikacja
X111 pozwalajacych na ptynng komunikacje w jezyku obcym w sytuacjach zaktadanych efektow
. Jezvk obc zarowno ogolnych jak i zwigzanych z kierunkiem studiow Zna struktury :
Jezyki obce <2y y gramatyczne w zakresie morfologii i sktadni.W03 Zna podstawowe EZ?::::V?;? e
zasady fonetyczne i stowotworcze. '
Umiejetnosci: Rozumie ustne i pisemne przekazy w jezyku obcym oraz - egzaminu ustnego i
dhuzsze wypowiedzi i wyktady na tematy zwiazane z dziedzing studiow .
Potrafi porozumiewac si¢ w jezyku obcym przy uzyciu roznych kanatow p1semnego.
i technik na tematy ogdlne i zwigzane z dziedzina studiow wschodnich
Potrafi czyta¢ i stlucha¢ ze zrozumieniem, tlumaczy¢, analizowaé i
interpretowa¢ réznego rodzaju teksty, i komunikaty stowne w jezyku
obcym oraz znajdowac¢ w nich informacje potrzebne do funkcjonowania
w zyciu codziennym oraz srodowisku akademickim. Posiada umiejetnosé
przygotowania typowych prac pisemnych dla celow akademickich w
zakresie jezyka ogoélnego oraz zagadnien wilasciwych dla studiowanego
kierunku.
Kompetencje spoteczne: Rozumie potrzebe znajomosci jezyka obcego we
wspotczesnym $§wiecie. Ma $§wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy
jezykowej i potrzebe ciaglego doskonalenia umiejgtnoscei jezykowych.
Potrafi pracowaé w grupie przyjmujagc w niej rozne role. Jest
przygotowany do funkcjonowania w otoczeniu kulturowo i jezykowo
odmiennym.
X1V Wiedza: Ma elementarng wiedz¢ o BHP w organizacjach medialnych i/lub
Praktyki przedsigbiorstwach branzy reklamowej, brandingu i public relations. Zadania  praktyczne
praktyki Umiejetnos$ci: Potrafi analizowaé proponowane rozwigzania konkretnych zlecone przez

problemdéw w obszarze dziennikarstwa i komunikacji spotecznej, proponuje
odpowiednie rozstrzygnigcia w tym zakresie.

Kompetencje spoteczne: samodzielnie i krytycznie uzupelnia wiedze,
doskonali umiejetnosci i poszerza ich spektrum. Potrafi pracowac w grupie,

przedsigbiorcg, ktory
szkoli  studenta w
ramach praktyk




przyjmujac w niej rozne role. Postepuje zgodnie z normami etycznymi i z
zachowaniem standardow zawodowych.

*  student wybiera jeden z zaproponowanych przedmiotow
*%

student wybiera jedng specjalnos¢ dla calego toku studiow
*** przedmiot obowiazkowy w ramach wybranej specjalnosci

Szczegolowe wskazniki punktacji ECTS

Liczba punktow Liczba punktéw ECTS, | Liczba punktéw ECTS, ktora
Mo duly ECTS, kt()rf; student | Kktora student u%y§kuje student .m}lsi uzyskaé¢ w
. uzyskuje na w ramach zaje¢¢ o ramach zaje¢é¢ z zakresu nauk
ksztalcenia Przedmloty zajeciach charakterze podstawowych, do ktérych
wymagajacych praktycznym, w tym odnoszg sie efekty ksztalcenia
bezposredniego zajeé laboratoryjnych i dla okreslonego kierunku,
udzialu nauczycieli projektowych poziomu i profilu ksztalcenia
akademickich
I Filozofia*: Filozofia cztowieka lub Filozofia techniki 1 - 3
Historia wspoélczesna*: Najnowsza historia Polski lub Najnowsza historia | 1 - 3
Swiata
Antropologia kultury 1 - 3
I Wstep do socjologii*: Socjologia lub Konflikty spoteczne i ich znaczenie | 1 - 4
Ekonomia i zarzadzanie*: Ekonomia lub Teoria organizacji i zarzadzania | 1 - 4
Psychologia spoteczna 1 - 3
Systemy polityczne*: Wspotczesne systemy polityczne lub System 1 - 4
polityczny Il RP
Il Historia mediow 1 - 4
Socjologia mediow 1 - 3
Gatunki dziennikarskie 1 - 3
Systemy medialne na §wiecie 1 - 4
Polski system medialny 15 - 6
Zarzadzanie mediami 1 1 3
v Prawo mediow 1 - 4
Prawo autorskie 1 - 4
\Y Nauka o komunikowaniu 1 - 4
Kultura jezyka 1 1 3
Stylistyka praktyczna 1 1 3
Retoryka i erystyka 1 1 3
Promocja i reklama 1 1 2




Vi

Edytorstwo tekstow

Emisja glosu

(3

Nowoczesne technologie w pracy umystowej

Warsztat fotografii

NINIEFIN

\1

Etyka dziennikarska

Villa

Warsztat dziennikarza prasowego

ol

w

Creative Writing

Nowe media

Technika pracy reportera

Internet w pracy dziennikarza (aspekty techniczne)

(3

Warsztat dziennikarza internetowego

Wiarsztat dziennikarza radiowego

Dziennikarstwo agencyjne

Tworzenie stron www

Dziennikarskie Zzrodta informacji

Technika przeprowadzania wywiadu

Warsztat dziennikarza TV

Reportaz telewizyjny i film dokumentalny

Publicystyka kulturalna

Polska szkota reportazu

Technika realizacji TV

Publicystyka polityczna

Dziennikarstwo Sledcze

Wspolczesny reportaz na §wiecie

VIl b

Komunikacja wizualna

Komunikowanie interpersonalne

Teoria i narzedzia PR

Wprowadzenie do Communication Design

Prawne i etyczne aspekty dziatalnosci PR

o1

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa

Corporate identity

Wiarsztat rzecznika prasowego

Ul

Portale spolecznos$ciowe

Podstawy grafiki komputerowej

Branding

Fotografia reklamowa i korporacyjna

N R wlR(NDw R Rk R|w R R RN R RN w R w R N w [N

Public affairs

PR w administracji publicznej
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Zarzadzanie projektami

Jezykowe techniki oddziatywania na odbiorce

Zarzadzanie zasobami ludzkimi

Custom publishing

Marketing w nowych mediach

IX Metody i techniki badan

Pracownia badan medioznawczych

OINFINFLININ

ullo

RPN W W[ WIS

Seminarium dyplomowe

[EN
(@)

X Wyktad ogdlnouniwersytecki 1

Wyktad ogélnouniwersytecki 2

Wyktad ogélnouniwersytecki 3

Wyktad ogélnouniwersytecki 4

XI Konwersatorium do wyboru 1 (j. pol.)

Konwersatorium do wyboru 2 (j. obcy)

Xl wychowanie fizyczne

X jezyk obcy

I RN =E R
1

A\ praktyki

U R [([TWIN N[N

RAZEM:

74,5 79 230

ksztalcenia:

Wymiar % liczby punktéw ECTS, ktora student uzyskuje na skutek wyboru modutow

60%

Dodatkowo w ciagu I semestru student powinien zaliczy¢ szkolenie BHP

Program studiow obowigzuje od roku akademickiego 2015/2016

Program studiow zostat zatwierdzony na posiedzeniu Rady Wydziatu Politologii i Studiow Migdzynarodowych w dniu 10 marca 2015 r.

(podpis Dziekana
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